= '
I/'m 20. Internationale Business-Konferenz RBC ,i
/™~ ! RUSSLAND UND EUROPA: V]
PBIC Wachstumsstrategien im neuen Weltwirtschaftsmodell Deatsch-Russische

CONF.RBC.RU Wirtschaftsallianz...e.V
13-17 Mai, 2009. Berlin, Deutschland

Anderungen bleiben den Veranstaltern vorbehalten

Internationale RBC-Konferenzen stehen in einem guten Ruf als alljdhrliche Business-Foren,
die traditionell eine breite Resonanz in den internationalen Geschifts- und Gesellschaftskreisen sowie
in den Medien hervorrufen.

RBC-Konferenzen — das ist eine -einzigartige Gelegenheit, Ihr Unternehmen neuen
Geschiftskreisen zu prisentieren, Thr Prestige auf dem internationalen Markt nachhaltig zu vergroflern,
neue Kunden aus Russland und dem Ausland zu gewinnen und den Wiedererkennungswert Ihrer
Marke zu steigern sowie fiir Ihre neuen Produkte effektiv zu werben.

Das Sponsor-Unternehmen kann auf der Veranstaltung selbst wie auch im Rahmen der
Werbekampagne fiir die Konferenz vorgestellt werden. Intensitdt und Qualitit der Werbekampagne
sichern den Partnern und Sponsoren der Veranstaltung eine hohe Medienpriasenz sowie eine
forderliche Positionierung in den internationalen Geschéftskreisen.

Von Februar bis Mai 2009 findet im Rahmen der Konferenzvorbereitung und der Beleuchtung
ithrer Arbeit und Ergebnisse in Berlin eine umfangreiche Werbekampagne statt, die von russischen und
auslidndischen Medien unterstiitzt wird:

1. Fernsehen: RBC-TV — 15 Werbespotts pro Tag, Ren TV, TVC

2. Radiosender: Echo Moskvy (3xo Mockssr), Radio 7 (Paguo 7), Moskau spricht (I'oBoput
Mocksa), Monte Carlo (Monte Kapmno), Russischer Nachrichtendienst (Pycckas ciyx6a
HoBocTel), Business FM wu. a.

3. Printmedien: Zeitungen: Izvestija (M3Bectus), Rossijskaja Gazeta (Poccuiickas raszera),
The Moscow Times, Komsomolskaja Prawda (Komcomonbckas npasaa), Trud (Tpyn),
PBbK-daily, Gazeta Rossija (I'azeta Poccus), Argumenty Nedeli (Aprymentsl Hemenn)
Zeitschriften: RBC (PBK), Profil (Ilpo¢uns), Karjera (Kapbepa), Kompanija (Komnanus),
Finanz. (®wunanc.), Itogi (Mrorm), Ogonjok (Oronek), Bolschoj Business (bosbmioi
ousnec), Boss (bocc), Energo Rynok (Omepro PriHok), RCB (PIIb), und andere
gesellschafts-politische und Fach- Printmedien.

4. Internet: RBC-Ressourcen, darunter: www.conf.rbc.ru, www.event.rbc.ru, www.rbc.ru,
www.utro.ru, www.rbcdaily.ru, www.rating.rbc.ru, www.quote.ru , WWW.Cnews.ru,
www.autonews.ru sowie fithrende Informationsportalen von leitenden Geschiftsverbinden
und —Vereinen.

5. Versand der Konferenzbroschiiren an registrierte Pressevertreter und Teilnehmer
aus der RBC-Datenbank (20000 Exp.).

Auf eine hohe mediale und kommunikative Resonanz Wert legend, unterstiitzten die RBC-
Konferenzen zu verschiedenen Zeiten folgende Unternehmen als Sponsoren und Partner: Audi, RZD
(PXXM), Transtelekom (Tpancrenekom), MDM Bank (MM bauk), Volkswagen Group Rus
(®onwpkcraren ['pynn Pyc), MMDB (MMBE), NAMS (HAMC), Promsvyazbank (ITpomcBsi3p0aHK),
Sberbank RF (Coepbank P®), Bank Moskvy (bank Mockssl), WTB (BTB), Metropol (Metpomo:ns),
Credit Swiss, PIO Global, UFG, Ernst & Young, KPMG, De Beers, Henessy, Philipp Morris u. a.



Sponsoring- und Partnerpakete

Als Sponsor des offiziellen Konferenzprogramms verfiigt Ihr Unternehmen iiber die Moglichkeit, einige Konferenzthemen
unter Beriicksichtigung Threr Interessen mitzugestalten. Ihr Unternehmenszeichen wird zu einem unabdingbaren Teil der
gesamten Konferenz. Sie konnen sich fiir das Paket des Generalsponsoren, des offiziellen Sponsoren und/oder das
Paket des Partners einer thematischen Sitzung entscheiden.

1. Generalsponsor — €40. 000

Einbindung Thres Logos, gleichrangig mit dem Logo des Veranstalters RBC, auf allen RBC-Internetressourcen:
www.conf.rbc.ru, www.event.rbc.ru, www.rbc.ru, www.utro.ru, www.rbcdaily.ru, www.rating.rbc.ru, www.quote.ru ,
WWWw.cnews.ru, www.autonews.ru von Februar bis Mai 2009.

Einbindung Thres Logos in den Werbespott der Konferenz, der vom Februar bis Mai 2009 auf dem RBC-TV
ausgestrahlt wird.

Einbindung Ihres Logos in Konferenz-Anzeigen in den Medien (Print/Online/TV) von Februar bis Mai 2009.
Einbindung Ihres Logos in die Konferenzbroschiire — Verteilung von bis zu 20.000 Exemplaren.

Einbindung Ihres Logos in alle zu verteilenden Werbemittel (in das Teilnehmerbuch, auf Werbefihnchen u. 4.) sowie
auf das Werbebanner der Konferenz.

Einbindung eines farbigen Werbeflyers «Generalsponsor» in das Teilnehmerbuch — Verteilung an alle
Konferenzteilnehmer (iiber 300 Exp.).

Ausstellungsfliache im Foyer des Konferenzsaals: Stellwand und Auslegen des Werbematerials als «Generalsponsor»
(Hierbei sind Stellwand und Werbematerial vom Teilnehmer-Unternehmen selbst mitzubringen).

Auftrittsrecht fiir den Unternehmensvertreter in der Plenarsitzung der Konferenz.

Auftrittsrecht (BegriiBungswort) fiir den offiziellen Vertreter des «Generalsponsoren» auf den Gala-Dinnern der
Konferenz.

Teilnahme an der Konferenz von zwei Vertretern des «Generalsponsoren» im Rahmen des Paketes fiir
Konferenzteilnehmer (Teilnahme an den Sitzungen, Teilnahmen an den Abendsveranstaltungen wihrend der
Konferenz sowie Erhalt der zu verteilenden Konferenzunterlagen).

2. Offizieller Sponsor — € 30. 000

e Erwihnung Thres Logos auf allen RBC-Internetressourcen: www.conf.rbec.ru, www.event.rbc.ru, www.rbc.ru,

www.utro.ru, www.rbcdaily.ru, www.rating.rbc.ru, www.quote.ru , www.cnews.ru, www.autonews.ru von Februar bis
Mai 2009.

Einbindung Thres Logos in den Werbespott der Konferenz, der vom Februar bis Mai 2009 auf dem RBC-TV
ausgestrahlt wird.

Einbindung Thres Logos in die Konferenz-Anzeige in den Medien (Print/Online/TV) von Februar bis Mai 2009.
Einbindung Ihres Logos in die Konferenzbroschiire — Verteilung von bis zu 20.000 Exemplaren.

Einbindung Ihres Logos in alle zu verteilenden Werbemittel (in das Teilnehmerbuch, auf Werbefihnchen u. 4.) sowie
auf das Werbebanner der Konferenz.

Einbindung eines farbigen Werbeflyers «Offizieller Sponsor» in das Teilnehmerbuch — Verteilung an alle
Konferenzteilnehmer (iiber 300 Exp.).

Ausstellungsfliche im Foyer des Konferenzsaals: Stellwand und Auslegen des Werbematerials als «Offizieller
Sponsor» (Stellwand und Werbematerial sind vom Teilnehmer-Unternehmen selbst mitzubringen).

3. Partner einer thematischen Sitzung — € 15. 000

Einbindung Ihres Logos als «Partner einer thematischen Sitzung» auf allen RBC-Internetressourcen:
www.conf.rbc.ru, www.event.rbc.ru, www.rbc.ru, www.utro.ru, www.rbcdaily.ru, www.rating.rbc.ru, www.quote.ru ,
WWW.cnews.ru, www.autonews.ru von Februar bis Mai 2009.

Einbindung Thres Logos in den Werbespott der Konferenz, der vom Februar bis Mai 2009 auf dem RBC-TV
ausgestrahlt wird.

¢ Einbindung Ihres Logos in die Konferenz-Anzeige in den Medien (Print/Online/TV) von Februar bis Mai 2009.
¢ Einbindung Ihres Logos in die Konferenzbroschiire — Verteilung von bis zu 20.000 Exemplaren.
¢ Einbindung Ihres Logos in alle zu verteilenden Werbemittel (in das Teilnehmerbuch, auf Werbefihnchen u. 4.) sowie

auf das Werbebanner der Konferenz.

Einbindung eines farbigen Werbeflyers «Partner einer thematischen Sitzung» in das Teilnehmerbuch — Verteilung
an alle Konferenzteilnehmer (iiber 300 Exp.).

Ausstellungsfliche im Foyer des Konferenzsaals: Stellwand und Auslegen des Werbematerials als «Partner einer
thematischen Sitzung» (Stellwand und Werbematerial sind vom Teilnehmer-Unternehmen selbst mitzubringen).



e Auftrittsrecht fiir den Unternehmensvertreter innerhalb einer thematischen Sitzung der Konferenz.
e Zusitzliche Positionierung des «Partners einer thematischen Sitzung» (Branding wéhrend der Sitzung — Banner
oder Poster des Unternechmens).

Partnerpakete der zusiatzlichen Veranstaltungen

Teilnahme an der Organisation von zusitzlichen Veranstaltungen hilft Thnen, in einer entspannten, freundlichen
Atmosphidre die maximale Aufmerksamkeit Threr potentiellen Geschiftspartner zu gewinnen. Zusitzliche
Konferenzveranstaltungen enthalten: Cocktail-Empfang, Mittagessen und Dinner fiir VIP’s, Abendveranstaltungen mit
prominenten russischen Kiinstlern, Ausflugsprogrammsowie ein Extra-Programm fiir Begleitpersonen.

Branding- und Extrapakete

Unsere Brandingpakete sind ideal fiir die Steigerung des Wiedererkennungswertes Ihres Firmenzeichens geeignet. Sie
haben die Moglichkeit, das Teilnehmerbuch, Konferenztaschen, Notizblocke, Kugelschreiber und andere Mitnahmeartikel
der Konferenz zu sponsern. Fiir die Verteilung Threr Produkte wird Thnen ein Stand im Foyer des Konferenzsaals zur
Verfiigung gestellt.

4. Offizieller Partner des Gala-Dinners — € 25. 000

¢ Einbindung Ihres Logos als «Offizieller Partner des Gala-Dinners» auf allen RBC-Internetressourcen:
www.conf.rbc.ru, www.event.rbc.ru, www.rbc.ru, www.utro.ru, www.rbcdaily.ru, www.rating.rbc.ru, www.quote.ru ,
WWWw.cnews.ru, www.autonews.ru von Februar bis Mai 2009.

¢ Einbindung Ihres Logos in den Werbespott der Konferenz, der vom Februar bis Mai 2009 auf dem RBC-TV
ausgestrahlt wird.

¢ Einbindung Ihres Logos in die Konferenz-Anzeige in den Medien (Print/Online/TV) von Februar bis Mai 2009.

¢ Einbindung Ihres Logos in die Konferenzbroschiire — Verteilung von bis zu 20.000 Exemplaren.

¢ Einbindung Ihres Logos in alle zu verteilenden Werbemittel (in das Teilnehmerbuch, auf Werbefdhnchen u. 4.) sowie
auf das Werbebanner der Konferenz.

¢ Einbindung eines farbigen Werbeflyers «Offizieller Partner des Gala-Dinners» in das Teilnehmerbuch — Verteilung
an alle Konferenzteilnehmer (iiber 300 Exp.).

o Ausstellungsflaiche im Foyer des Konferenzsaals: Stellwand und Auslegen des Werbematerials als «Offizieller
Partner des Gala-Dinners» (Stellwand und Werbematerial sind vom Teilnehmer-Unternehmen selbst mitzubringen).
¢ Auftrittsrecht mit dem BegriiBungswort fiir den offiziellen Vertreter des «Offizieller Partner des Gala-Dinners» auf

den Gala-Dinnern der Konferenz.
¢ Einladung von bis zu fiinf Personen zu den Gala-Dinnern.

5. Spezieller Partner — € 10. 000

e Erwidhnung Thres Unternehmens als «Spezieller Partner» auf allen RBC-Internetressourcen: www.conf.rbe.ru,
www.event.rbc.ru, www.rbc.ru, www.utro.ru, www.rbcdaily.ru, www.rating.rbc.ru, www.quote.ru , Www.cnews.ru,
www.autonews.ru von Februar bis Mai 2009.

¢ Einbindung Ihres Logos in den Werbespott der Konferenz, der vom Februar bis Mai 2009 auf dem RBC-TV
ausgestrahlt wird.

¢ Einbindung Ihres Logos in die Konferenz-Anzeige in den Medien (Print/Online/TV) von Februar bis Mai 2009.

¢ Einbindung Ihres Logos in die Konferenzbroschiire — Verteilung von bis zu 20.000 Exemplaren.

¢ Einbindung Ihres Logos in alle zu verteilenden Werbemittel (in das Teilnehmerbuch, auf Werbefdhnchen u. 4.) sowie

auf das Werbebanner der Konferenz.

Einbindung eines farbigen Werbeflyers «Spezieller Partner» in das Teilnehmerbuch — Verteilung an alle

Konferenzteilnehmer (iiber 300 Exp.).

Ausstellungsfliche im Foyer des Konferenzsaals: Stellwand und Auslegen des Werbematerials als «Spezieller

Partner» (Stellwand und Werbematerial sind vom Teilnehmer-Unternehmen selbst mitzubringen).

Zusitzliche Positionierung des Unternehmens auf einer der Konferenzveranstaltungen — auf einer Sitzung, einem

Dinner oder im Rahmen des Kulturprogramms.

Sponsoring- und Partnerpakete sind verhandelbar



